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Altmeister in Aktion:
Robert Blanco muss
sparen, Friedrich Liech-
tenstein ist ,supergeil”
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Musik leistet in der Werbung immens viel. Dennoch leidet das
Lizenzgeschift der Labels — viele Etats wandern in virale Kampagnen

as es denn kosten wiirde,

den Abba-Song ,Money,

Money, Money“ in einem

TV-Spot zu verwenden,
wurde ein Musikmanager mal gefragt,
aber dann als ,,Pfanni, Pfanni, Pfanni®.
Und wie hoch der Preis sei, wenn Abba
die neue Version selbst singen. Abba ha-
ben zwar eine Milliarde US-Dollar fiir
eine Reunion-Tour ausgeschlagen, mag
der Kreative gedacht haben, aber bei einer
so originellen Idee ziehen die alten
Schweden bestimmt mit.

Realititsferne Anfragen wie diese blei-
ben aber die Ausnahme. Werbungtrei-
bende und Agenturen agieren in puncto
Musik mittlerweile duf8erst professionell.
Musik ist zu einem wichtigen Bestandteil
von Werbung geworden, dem die Kreati-
ven hochste Aufmerksamkeit widmen.
Wenn sich alles gliicklich fiigt, mischen
sogar die Interpreten im Spot mit — wie
zurzeit der klamme Roberto Blanco, der
als Old-School-Rapper in einem Viral-
Spot fiir giinstige Miet-Cabrios von Sixt
wirbt (,,Ein bisschen Spar’n muss sein®).

Auf der Suche nach dem richtigen
Sound kénnen Agenturen unter anderem
auf die umfangreichen Datenbanken von
Production-Music-Anbietern  zugreifen.
Das Miinchner Unternehmen Sonoton et-
wa bietet tiber die Online-Datenbank So-
nofind 360000 Tracks an, die rund 6700
Komponisten fiir die Verwendung in Wer-
bung oder TV- und Kinoproduktionen zur
Verfiigung stellen. In aktuellen Kampa-

gnen setzen unter anderem

Ferrero und Maggi Material
TV—SpOtS als Sprungbrett von Sonoton eirngiir einen
Songs aus der Vodafone-Werbung, die Hits wurden Musiktitel in einem nationa-
mm——— : o ; len TV-Spot fallen fiir beliebig
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eine exklusive Lizenzierung. Das Angebot
von Sonoton habe gegentiber bekannten
Hits den Vorteil, dass es genauer an den
Inhalt und die Dramaturgie eines TV-
Spots angepasst werden konne. ,,Zudem
lenken bekannte Songs haufig zu stark von
der Marke und der Werbebotschaft ab®, so
Oltmanns.

Wer lieber bereits veroffentlichtes Ma-
terial einsetzt, lasst es sich von den Labels
im Rahmen des Synchronisationsge-
schifts lizenzieren. Vor allem, wenn sich
Marken tber angesagte Tracks in be-
stimmten Zielgruppen einen Imageeftekt
versprechen, bietet sich das an. Maf3stibe
hat hier Vodafone gesetzt. Im Kern nutzt
das Telekommunikationsunternehmen
Titel, die zwischen Elektropop, Indie und
Alternative angesiedelt sind, aber Cross-
over-Potenzial zum Mainstream-Pop ha-
ben. Nicht selten wurden die Tracks nach
dem Einsatz in Vodafone-Spots zu verita-
blen Chart-Hits (siehe Grafik).

pezialist fiir das ,,Picken® des richti-
gen Materials ist Gerrit Winterstein,

Geschiftsfihrer der Hamburger
Agentur White Horse Music, die zur
Jung-von-Matt-Gruppe gehort. Er hat
gerade den Song ,We Go Home® von
Adam Cohen, dem Sohn des legendiren
Leonard, fiir Vodafone in trockene Tii-
cher gebracht. ,Damit liegen wir zwar
streng genommen leicht neben der
Sound-DNA der Marke, aber speziell im
Kontext dieser Kampagne passt das Ding
gut®, sagt Winterstein. Er versucht erst
gar nicht, Songs nach einer starren Syste-
matik zu finden: ,Man braucht Intuition,
um potenzielle Hits aufzusptiren, die mit
der filmisch-inhaltlichen Ebene die per-
fekte Einheit bilden.“ Zurzeit sucht Win-
terstein den richtigen Song fiir die grofe
Herbstkampagne von Vodafone.

Doch nicht jeder Kiinstler gibt sein
Material frei. Der belgisch-australische
Singer-Songwriter Gotye wollte seinen
Song ,,Somebody That I Used To Know*
nicht in der Werbung sehen. ,, Wir haben
echt hart fiir den Titel gekdmpft“, so Win-
terstein. ,,Aber der Kiinstler wollte par-
tout nicht zu stark tiber die Single wahr-
genommen werden. Das respektieren wir.
Mehr noch: Auf gewisse Art fanden wir es
sogar ganz geil.“ Der Titel ist anschlie-
Bend aus eigener Kraft auf Platz 1 der

Charts gegangen, das Album blieb aber
hinter den Erwartungen zurtick.

ie meiste Musik wird von den La-
D bels gern zur Verfiigung gestellt.

»Die Nachfrage nach Sony-Ma-
terial steigt®, berichtet Lars Diiysen, Vice
President Brand Partnership bei Sony
Music. ,,Gefragt sind dabei nicht nur ak-
tuelle Tracks, sondern auch Klassiker wie
die Scorpions, oder Boney M. Auch Bac-
cara lduft immer noch gut.“ Doch trotz
steigender Nachfrage nach Titeln geht der
Synch-Umsatz im Gesamtmarkt zurtick.
2013 wurden mit Lizenzen nach Zahlen
des Bundesverbandes nur noch rund 5
Millionen Euro umgesetzt, im Vorjahr
waren es 7 Millionen Euro. Der Grund:

Grofle TV-Kampagnen werden zugun-
sten von viralen Online-Mafinahmen zu-
riickgefahren. Hier sind die Reichweiten
aber oft niedriger als im TV, sodass nur
geringere Preise durchgesetzt werden
kénnen.

Zudem werden Eigenkompositionen
fiir groffe Kampagnen beliebter. ,,Viele
Marken wissen, dass eigens komponierte
Musik passender auf eine Kampagne ab-
gestimmt werden kann“, sagt Eike Faecks,
Geschiftsfithrer der Berliner Agentur
Styleheads. So spielte im Herbst 2013 der
Rapper MC Fitti den Titel ,,#futuretech-
nik® fiir eine Kampagne von Saturn ein.
Der Song stand zuerst auf Saturn.de als
kostenloser Download zur Verfiigung
und wurde dann als regulire Single sowie
auf einem Album veroffentlicht. Parade-
beispiel fiir eine aufmerksambkeitsstarke
Eigenkreation bleibt natiirlich die virale
Kampagne ,,Supergeil von Edeka (Kon-
zept und Kreation: Jung von Matt und
White Horse Music). Ganz hohe Schule.

MC Fitti greift das
Thema Saturn auch
im eigenen Video
zum Song ,#futu-
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